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Vini e Spumanti

Vini e Spumanti nel 2025: 3,2 mld€ e 736 mio di 
litri

Trend a Valore

-0,5%
Trend a Volume

-2,7%
Trend prezzo

+2,3%

Fonte: Circana su Liquid Data®.  Ipermercati, Supermercati, Libero ServizioPiccolo, Discount, Generalisti online. AT 4 gennaio 2026
* Indicatore promo esclude il>Discount

Largo Consumo 
Confezionato

+3,1%

Largo Consumo 
Confezionato

 +1,8%

Largo Consumo 
Confezionato

 +1,3%
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Promozionalità stabile

17,9%

Quota valore 
Discount

+0,1pt
11,8%

Quota valore 
MDD

+0,0pt
35,9%

Promozioni*

Fonte: Circana su Liquid Data®.  Ipermercati, Supermercati, Libero ServizioPiccolo, Discount, Generalisti online. AT 4 gennaio 2026
* Indicatore promo e quota MDD esclude il>Discount

-0,1pt

Largo Consumo C.
 Quota valore Discount

20,3%

Largo Consumo C. 
Quota valore MDD

 29,9%

Largo Consumo C.
 Pressione promozionale

24,2%
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Bene gli Spumanti - Vini fermi meglio dei Vini frizzanti 
frizzanti

Vini 
Fermi

-0,5% 

-3,1% 

Spumanti

Vini 
Frizzanti

-5,5% 

-5,7% 

+1,2% 

+1,5% 

var. % val.

Fonte: Circana su Liquid Data®.  Ipermercati, Supermercati, Libero ServizioPiccolo, Discount, Generalisti online. AT 4 
* Indicatore promo esclude il>Discount

var. % vol.

var. % val.

var. % vol.

var. % val.

var. % vol.
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Il contributo negativo arriva da tutti i canali con l’eccezione del E-Commerce

Le dinamiche di vendita del Vino sono le stesse per tutti i canali

Fonte: Circana su Liquid Data®.  Ipermercati, Supermercati, Libero ServizioPiccolo, Discount, Generalisti online. AT  2025Var. Vol. E-Comm 
Panel Circana

Var. Vol.
 LSP

Var. Vol.
 LSP

Var. Vol.
 IPER

Var. Vol.
 Superstore

Var. Vol.
 Super< 2.500mq

Var. Vol.
 Discount

Var. Vol. GDO -E-Comm 
– Discount

Var. Vol. GDO -E-Comm 
– Discount

+2,6% -1,8% -6,6% -4,1% -2,6% -3,7% -3,4%Var. % Vol.

Fonte: Circana su Liquid Data®.  Ipermercati, Supermercati, Libero ServizioPiccolo, Discount, Generalisti online. AT 4 gennaio 2026
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La stessa cosa possiamo dire per gli Spumanti, in positivo
Nello Spumante l’eccezione è rappresentata dagli Ipermercati

Fonte: Circana su Liquid Data®.  Ipermercati, Supermercati, Libero ServizioPiccolo, Discount, Generalisti online. AT  2025

Var. Vol. GDO -E-Comm 
– Discount

Var. Vol. GDO -E-Comm 
– DiscountVar. Vol.

 Superstore
Var. Vol.

 Super< 2.500mq
Var. Vol. E-Comm 

Panel Circana
Var. Vol.
 Discount

Var. Vol.
 LSP

Var. Vol.
 IPER

+2,7% +20,7% +0,9% +0,0% -2,6% -2,1% +1,5%Var. % Vol.
Fonte: Circana su Liquid Data®.  Ipermercati, Supermercati, Libero ServizioPiccolo, Discount, Generalisti online. AT 4 gennaio 2026
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3,8%

2,2%

-2,1%

-2,4%

-2,5%

-4,2%

-8,1%

-8,5%

-12,2%

SPUMANTE  ROSATO

SPUMANTE BIANCO

VINO FERMO BIANCO

VINO FERMO ROSATO

VINO FRIZZANTE BIANCO

VINO FERMO ROSSO

VINO FRIZZANTE ROSSO

VINO FRIZZANTE ROSATO

SPUMANTE  ROSSO

Trend Vol. vs 2024

Spumante a parte, i Bianchi Fermi performano meglio e 
contribuiscono in positivo al risultato dell’anno

Fonte: Circana su Liquid Data®.  Ipermercati, Supermercati, Libero ServizioPiccolo, Discount, Generalisti online. AT 4 gennaio 2026

SPUMANTE  ROSATO
1%

SPUMANTE BIANCO
14%

SPUMANTE  ROSSO
0%

VINO FERMO BIANCO
33%

VINO FERMO ROSATO
5%

VINO FRIZZANTE 
BIANCO

5%

VINO FRIZZANTE 
ROSATO

1%

VINO FERMO ROSSO
36%

VINO FRIZZANTE 
ROSSO

5%

SalesDistribuzione % dei volumi tra le diverse tipologie
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29

33

32

14

0 20 40

100 VINI e Spumanti

34 Top 25 Aziende

48 Altre Aziende IDM

18 MDD

Il calo riguarda sia le vendite in promo che quelle non in promo
e più le grandi aziende e la MDD che non le cantine più piccole

Quota Volume
% Promo a Volume di 

taglio prezzo
Delta Promo a Volume

-2,7

-2,8 

-2,4 

-2,7 

-2,9 -2,8 -2,7 -2,6 -2,5 -2,4 -2,3 -2,2

0,6

1,8

0,0

-0,8

-1,9

-0,9

-2,8

-0,9

-2,9

-3,8

-2,1

-3,1

Trend Vol Promo

Trend Vol No Promo

Fonte: Circana su Liquid Data®.  Ipermercati, Supermercati, Libero ServizioPiccolo - AT 4gennaio 2026
Promozioni di taglio prezzo

Trend a volume vs 2024
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Vino - Var. % verso il 2024

La MDD vs Cantine
Trend abbastanza allineati tra Industria e Distribuzione (ad eccezione della crescita a valore del vino e a volume 
degli Spumanti)

-4,9 

-6,7 

-0,6 

-2,7 

-10 -5 0 5

MDD

Industria

var. % val.

var. % vol.

-1,1 

-2,2 

0,0 

1,5 

-4 -2 0 2

MDD

Industria

var. % vol.

Spumante - Var. % verso il 2024

var. % val.

Fonte: Circana su Liquid Data®.  Ipermercati, Supermercati, Libero ServizioPiccolo, Discount, Generalisti online. AT 4 gennaio 2026
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OPPORTUNITA’
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Var. Volumi di vendita bottiglia 0,75lt – 

Var. % verso il 2024

Ragioniamo sui prezzi e performance

-2,4 

2,1 

4,2 

<5€

>5€

> 10€

<5€

>5€

> 10€

Prezzo a
 bottiglia

Var  % Pr. 
Btg 0,75

Peso a 
valore

Peso a 
volume

1,4% 60 79 

0,9% 40 21

1,9% 11 3

I vini che costano di 
più performano meglio 
per motivi diversi, ma 
innanzitutto perchè i 
volumi importanti li 
troviamo sotto i 5 euro

> 10€

 Fonte: Circana su Liquid Data®.  Ipermercati, Supermercati, Libero ServizioPiccolo, Discount . AT 4 gennaio 2026
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Bianchi  in  bottiglia 0,75lt  

Var. % verso il 2024

In generale mostriamo scenari che al loro 
interno presentano dinamiche diverse

-0,5 

1,9 

8,4 

<5€

>5€

> 10€

Prezzo a
 bottiglia

Anche tra i 
vini più in 
difficoltà ci 
sono spazi 
di crescita 

 Fonte: Circana su Liquid Data®.  Ipermercati, Supermercati, Libero ServizioPiccolo, Discount . AT 4 gennaio 2026

> 10€

-4,3 

1,7 

1,4 

Rossi in  bottiglia 0,75lt  

Var. % verso il 2024
Peso a 
valore

Peso a 
volume

59 79

41 21

14 4

Peso a 
valore

Peso a 
volume

61 79

38 21

8 2
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Riflessione sulla variazione del Prezzo medio e 
sul suo significaato, cosa è successo nel VINO

 Fonte: Circana su Liquid Data®.  Ipermercati, Supermercati, Libero ServizioPiccolo, Discount -  Anno 2025

Var. Prezzo 
medio lt
+2,2%

Var. Prezzo 
medio lt
+0,4%

PANIERE COMUNE

ASSORTIMENTO

INFLAZIONE (OSSERVATORIO)

Var. Prezzo 
medio lt
+0,6%

Var. Prezzo 
medio lt
+1,6%

MIX

!!!
Var. Prezzo 

medio lt
+2,6%
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Chi cresce di più a volume nel formato da 0,75lt
Rispetto al passato, crescite moderate anche tra I vini che crescono di più: dimensioni e Prezzo sono variabili 
da considerare nell’interpretazione delle Informazioni evidenziate

13,7 

9,7 

7,8 

6,7 

5,2 

4,7 

4,4 

4,2 

4,1 

3,9 

3,7 

3,3 

3,3 

3,1 

2,9 

1. GRECANICO (Sicilia)

2. NEBBIOLO (Piemonte, Lombardia)

3. PINOT NERO (Internazionale)

4. METODO CLASSICO I. (Trento,…

5. LAGREIN (Trentino Alto Adige)

6. ORVIETO (Umbria, Lazio)

7. LUGANA (Veneto, Lombardia))

8. RIBOLLA (Friuni Venezia Giulia)

9. TREBBIANO (regioni varie)

10. VALPOLICELLA RIPASSO (Veneto)

11. PRIMITIVO (Puglia)

12. SOLOPACA (Campania)

13. CABERNET SAUVIGNON  (Internazionale)

14. PINOT GRIGIO (Internazionale)

15. CERASUOLO (Abruzzo)

Fonte: Circana su Liquid Data®.  Ipermercati, Supermercati, Libero ServizioPiccolo, Discount, Generalisti online. AT 4 gennaio 2026 

Classifica delle tipologie di vini e spumanti per crescitaa volume nel formato da 75cl, con fatturatoi > 2 milioni di € e litri venduti > 1.000.000

9,4

9,1

6,4

5,5

6,0

3,8

5,3

1,4

3,8

3,9

4,5

5,8

-4,6

4,0

5,5

Variazione % volumi Variazione % valori
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NO/LOW ALCOHOL 

E VINI DELCOLATI
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Bevande alcoliche in Europa*

o Performance  valore -1,4%

o Perfomance a volume -2,2%

Fonte: Circana Liquid Data – EU a 6 (France, UK, Germany, Italy, Spain and Netherlands ) – AT ottobre 2025
Beer Wine & Champagne Spirits & Other Alcohol Cider RTD Spirits 

Bevande Zero Alcol: Un mercato in crescita

Low/No alcohol (4% quota valore)

o Performance  valore 9,7%

o Perfomance a volume 6,6%
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 Solo parlarne ha portato ad un fatturato di 

3 mio

 Piccolissima nicchia che evidentemente 

trova una iniziale risposta dal mercato

 Sicuramente non è la soluzione ma la 

domanda è se lasciare ad altri il mercato 

(grande o piccolo) che si determinerà.

Vini e Spumanti Dealcolati
Non ancora prodotti in Italia

Fonte: Circana su Liquid Data®.  Ipermercati, Supermercati, Libero ServizioPiccolo, Discount,   At 4  gennaio 2026

368 1.975
25.674

178.441

71.817 74.246

116.111

257.875

0

50.000

100.000

150.000

200.000

250.000

300.000

2022 2023 2024 ultimi 12 mesi

Nr di bottiglie per annoVino zero Alcohol

Spumanti zero Alcohol

3.827 20.513
182.038

1.145.231

362.164
454.797

719.790

1.652.595

0

200.000

400.000

600.000

800.000

1.000.000

1.200.000

1.400.000

1.600.000

1.800.000

Fatturato in euro per anno
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 La distribuzione sembra volerci provare, gli 

Spumanti sono in metà dei punti di vendita

 Oltre sei euro il prezzo medio a bottiglia

 E ancora in Italia non siamo partiti

 Vedremo se ci sarà una via italiana come 

risposta alla bassa gradazione

Vini e Spumanti Dealcolati
Non ancora prodotti in Italia

Fonte: Circana su Liquid Data®.  Ipermercati, Supermercati, Libero ServizioPiccolo, Discount,   AT 4  gennaio 2026

10,45 10,46

7,62
6,73

5,22
6,32 6,45 6,65

0,00

2,00

4,00

6,00

8,00

10,00

12,00

2022 2023 2024 ultimi 12 mesi

Prezzo medio a bottiglia Vino zero Alcohol

Spumanti zero Alcohol

0
4
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0

10
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2022 2023 2024 ultimi 12 mesi

Distribuzione Ponderata
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Considerazioni

Il 2025 ha visto fare 
un passettino 

indietro al vino e ha 
visto  confermare la 

ripresa agli Spumanti

Le opportunità ci 
sono , bisogna 

saperle cogliere.

In un mercato 
statico ci sono 

segmenti in crescita

In attesa di vedere 
cosa succederà con i 

vini dealcolati

Guardiamo le prime 11 
settimane del 2026 
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Risultato delle prime 11 settimane 2025 (5-1-26 / 22-3-26)

27

Inizia come è finito

-1,2 

2,3 2,0 

-4,0 

2,1 2,1 

-5,0

-4,0

-3,0

-2,0

-1,0

0,0

1,0

2,0

3,0

Vino Spumante Vino Liquoroso

Var. % Val. Var. % Vol.

Var. % Prezzo                  +2,9%               0,2%                  -0,1%

Fonte: Circana su Liquid Data®.  Ipermercati, Supermercati, Libero ServizioPiccolo, Discount, Generalisti online Prime 11 settimane 2025 - dal 5 
gennaio  al 22 marzo 2026)
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I principali segmenti 
I primi 4 mesi daranno indicazioni più precise circa la 
tendenza che possiamo aspettarci nel 2026

Risultato delle prime 11 settimane

-0,1 

5,2 

8,6 

-1,1 

8,5 9,6 

-2,0

0,0

2,0

4,0

6,0

8,0

10,0

12,0

Vino 0,75lt Prosecco
Spumante

Metodo Classico

Var. % Val. Var. % Vol.

Var. % Prezzo            +1,0%                -3,1%                  -0,9%

Fonte: Circana su Liquid Data®.  Ipermercati, Supermercati, Libero ServizioPiccolo, Discount, Generalisti online Prime 11 settimane 2025 - dal 5 
gennaio  al 22 marzo 2026)
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Grazie!

29

Per maggiori informazioni…

Circana Srl
Viale Cassala, 22 – 20143, Milano
tel +39 02 52579 1
www.Circana.com

virgilio.romano@circana.com

Follow us on: 

LinkedIn  Twitter  Facebook  YouTube  Instagram

http://www.iriworldwide.com/it-IT
mailto:Francesca.FumagalliCeri@Circana.com
https://nam02.safelinks.protection.outlook.com/?url=https%3A%2F%2Fwww.linkedin.com%2Fcompany%2Fwearecircana&data=05%7C01%7CValeria.Grandi%40IRIworldwide.com%7Cc3575def5c8d44a66a9008db1fb924a6%7C43728c2044474b27ac2e4bdabb3c0121%7C0%7C0%7C638138654021776038%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJWIjoiMC4wLjAwMDAiLCJQIjoiV2luMzIiLCJBTiI6Ik1haWwiLCJXVCI6Mn0%3D%7C3000%7C%7C%7C&sdata=PaRYdN3tWg1b%2BmRNwP4QzH7d4dsiuZiFbI6kKPXqBSU%3D&reserved=0
https://nam02.safelinks.protection.outlook.com/?url=https%3A%2F%2Ftwitter.com%2Fwearecircana&data=05%7C01%7CValeria.Grandi%40IRIworldwide.com%7Cc3575def5c8d44a66a9008db1fb924a6%7C43728c2044474b27ac2e4bdabb3c0121%7C0%7C0%7C638138654021776038%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJWIjoiMC4wLjAwMDAiLCJQIjoiV2luMzIiLCJBTiI6Ik1haWwiLCJXVCI6Mn0%3D%7C3000%7C%7C%7C&sdata=6GMIHFMOLcjXuqw1iCERaNnInbU05WMNxcXsOVi8ADU%3D&reserved=0
https://nam02.safelinks.protection.outlook.com/?url=https%3A%2F%2Fwww.facebook.com%2Fwearecircana&data=05%7C01%7CValeria.Grandi%40IRIworldwide.com%7Cc3575def5c8d44a66a9008db1fb924a6%7C43728c2044474b27ac2e4bdabb3c0121%7C0%7C0%7C638138654021776038%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJWIjoiMC4wLjAwMDAiLCJQIjoiV2luMzIiLCJBTiI6Ik1haWwiLCJXVCI6Mn0%3D%7C3000%7C%7C%7C&sdata=rSpjlevDJIriSOEJ8rN2ks070TM0Lz0%2FAENMtMvru7U%3D&reserved=0
https://nam02.safelinks.protection.outlook.com/?url=https%3A%2F%2Fwww.youtube.com%2F%40WeAreCircana&data=05%7C01%7CValeria.Grandi%40IRIworldwide.com%7Cc3575def5c8d44a66a9008db1fb924a6%7C43728c2044474b27ac2e4bdabb3c0121%7C0%7C0%7C638138654021776038%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJWIjoiMC4wLjAwMDAiLCJQIjoiV2luMzIiLCJBTiI6Ik1haWwiLCJXVCI6Mn0%3D%7C3000%7C%7C%7C&sdata=PUbN%2BQUqhJ4tfdEkcLro29BesCdHB0M9r6kxRfGS%2Fyk%3D&reserved=0
https://nam02.safelinks.protection.outlook.com/?url=https%3A%2F%2Fwww.instagram.com%2Fwearecircana%2F&data=05%7C01%7CValeria.Grandi%40IRIworldwide.com%7Cc3575def5c8d44a66a9008db1fb924a6%7C43728c2044474b27ac2e4bdabb3c0121%7C0%7C0%7C638138654021776038%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJWIjoiMC4wLjAwMDAiLCJQIjoiV2luMzIiLCJBTiI6Ik1haWwiLCJXVCI6Mn0%3D%7C3000%7C%7C%7C&sdata=8ys2zJTEMFmIS%2FFXbCu2dBPEQZvgqhKRLsFkatBGVYw%3D&reserved=0
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